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На винограднике компании «Винпром Карнобат» у села Венец команда агрохимической компании

продемонстрировала «в поле» профессиональной аудитории качества, активность, заряд и энергию

своей новой корпоративной модели питания и защиты виноградников от болезней и вредителей.

Формат высокофункционален – фунгициды, инсектициды и акарициды нового поколения,

биопрепараты для активации физиологических процессов, продукты для повышения эффективности

пестицидов и листовых удобрений.
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Встреча в селе Венец, часть календаря правильных и успешных сельскохозяйственных практик

компании «Ариста ЛайфСайенс Болгария», вызвала профессиональный интерес многих

виноградарей из юго-восточной части страны, одного из ведущих виноградарских регионов. Миладин

Назърков, менеджер по маркетингу и продажам в «Ариста ЛайфСайенс», проинформировал

профессиональную аудиторию, что защита растений в виноградарстве является стратегическим

приоритетом в корпоративной политике как многонациональной компании Arysta LifeScience, так и ее

дочерней компании в Болгарии. Учитывая большой потенциал болгарского виноградарства и

динамику его ускоренной модернизации, команда бизнес-подразделения в Болгарии определила

новое видение своей технологической и продуктовой модели борьбы с вредителями на

виноградниках.

Arysta LifeScience предлагает продукты, специально разработанные для использования также на

виноградниках, такие как фунгициды Домарк, Спирокс и Димикс. С этими фунгицидами уровень

защиты и гарантированная безопасность от патогенов, вызывающих грибные заболевания,

несомненно, повышаются. В связи с этим Arysta LifeScience предлагает самый длинный портфель

инсектицидов и акарицидов для виноградарства в Болгарии.

С приобретением французской компании Goëmar Arysta LifeScience стала вторым по величине

мировым производителем продуктов – биоактиваторов роста растений, которые также подходят для

использования в сегментах органического производства – биопестицидов и биостимуляторов. На

демонстрационной площадке в селе Венец были использованы биостимуляторы Сиаптон и BM Start

(которые будут предлагаться на болгарском рынке с 2018 года). Это явный признак того, что Arysta

LifeScience расширяет сферу защиты растений, меняя философию этой ключевой практики. Сиаптон

активирует гены, ответственные за защитные силы растения против абиотических факторов, ускоряет

образование аминокислот и способствует усвоению нитратного азота. Кроме того, Силвет – это

адъювант нового поколения. Суперспредер обеспечивает несравненно лучшее распределение капли

рабочего раствора по большей единичной площади листовой поверхности. Он повышает

эффективность средств защиты и питания растений, используемых в комбинации с ним. Продукты,

используемые с ним, проникают в морфологически более сложные и труднодоступные части

растения. Силвет – это готовый к применению препарат, на 100% поверхностно-активный. Продукт

позволяет снизить объем рабочего раствора до 40%. Hix-Change – это новый продукт для

приготовления рабочих растворов, снижающий уровень pH и создающий оптимальные условия для

действия пестицидов и листовых удобрений.
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Кроме того, существует еще одно весьма значительное обстоятельство. Новое поколение фунгицидов

и инсектицидов Arysta LifeScience обладает инновационными экологическими характеристиками.

Технологический формат Arysta LifeScience для защиты виноградников, специально подобранный для

болгарских условий и высоких профессиональных компетенций работающих в секторе, полностью

структурирован и апробирован, и его рыночное позиционирование предстоит. Теперь дело за

маркетингом – сделать эту модель узнаваемой и обеспечить, чтобы клиент получил право и

возможность сделать осознанный выбор.


