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Vinariile vor fi noua atractie turistica a Bulgariei
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Initiativa “Share Bulgaria” va dezvolta conceptul de turism “slow” (incet)* in Bulgaria, a carui idee este legatéa de

pastrarea traditiilor si culturii regiunilor, cu accent pe promovarea mancéarurilor locale, a vinurilor si a obiceiurilor.
La o conferinta de presé tinuta la 23.10.2017, Ministerul Turismului si Ministerul Agriculturii au decis s&-gi
uneasca fortele intr-un proiect comun care s& promoveze tara noastra ca destinatie pentru turismul viticol,

culinar si cultural-istoric.

Proiectul “Share Bulgaria” va contribui la transformarea Bulgariei intr-o destinatie pentru toate anotimpurile. Tn
ultimii ani, au fost infiintate tot mai multe vinarii cu facilitati de degustare si cazare. Multe dintre acestea sunt
situate Tn apropierea unor atractii turistice bine cunoscute, ceea ce le permite sa fie incluse intr-un produs

turistic integrat si sa fie oferite ca locuri de recreere nu doar turistilor bulgari, ci si celor straini.
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“Destinatiile viticole si culinare sunt importante nu doar pentru turism, ci si pentru producatorii bulgari. Acestea
vor oferi o oportunitate ca vinurile si produsele autohtone unice sa ajunga la mai multi consumatori, inclusiv
straini,” a declarat la intalnire ministrul Agriculturii, Alimentatiei si Silviculturii, Rumen Porozhanov. Pe langa
asigurarea de noi piete pentru producatorii bulgari, au inceput discutii privind cele 12 destinatii viticole si culinare
care vor intdmpina oaspetii si vor proteja bunul nume al tarii noastre. Destinatiile vor fi mai intéi supuse
consultérii publice cu toate partile interesate — hotelieri, operatori turistici, producatori de vinuri si alimente,

municipalitati, Tnainte de a fi anuntate oficial.

Ministrul Turismului, Nikolina Angelkova, a mentionat ca destinatiile vor fi digitalizate si incluse in platforma “|

Love Bulgaria”, care promoveaza cele 100 de obiective turistice nationale.

In ultimii ani, Bulgaria si-a construit cu succes imaginea de tara a vinului. Acest lucru este demonstrat si de
ambitia sa de a lucra activ la anumite aspecte specifice privind productia mondiala de vin in cadrul Organizatiei
Internationale a Viei si Vinului. La incheierea celui de-al 40-lea Congres aniversar al Viei si Vinului, desfasurat in
vara, presedintele Camerei Nationale a Viei si Vinului din Bulgaria, Radoslav Radey, a sustinut ideea dezvoltarii

si integrarii unui cod QR special. Datorita acestuia, vinul bulgaresc va fi usor de recunoscut in intreaga lume.

* Termenul de “turism slow” a apdrut in Italia in anii 1980. Ideea este de a promova productia traditionala localé
ca un antipod al fast food-ului tot mai raspéndit si al problemelor socio-economice aferente. Mai tarziu, la
inceputul anilor 2000, miscarea s-a ramificat in doud directii — “Slow Food” si “Slow Tourism”. In Bulgaria,
initiativa a rdmas putin cunoscutad pané in 2004, cénd tara noastré s-a alaturat miscarii de tineret Slow Food,
devenind astfel parte a acestei organizatii neguvernamentale internationale, care se straduieste sa pastreze

traditiile culinare locale. In ultimii ani, turismul slow s-a impus tot mai mult ca un concept de célatorie si recreere.



