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De la campurile autohtone la Madrid: afacerea
agricola bulgara cauta parteneriate globale la Fruit

Attraction 2026
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In perioada 6-8 octombrie 2026, capitala Spanieia
fost gazda celei de-a 18-a editii a Fruit Attraction —
unul dintre cele mai mari targuri comerciale din lume
pentru fructe si legume proaspete. Forumul, organizat
de IFEMA MADRID si FEPEX, a raportat o amploare
record, reunind peste 2.500 de expozanti si peste
120.000 de vizitatori profesionisti din mai mult de 150
de tari.

Spania - lider european si gazda strategica
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Alegerea Spaniei ca gazda a unui forum de o aseme-
nea amploare este pe deplin logica avand in vedere
realitatile pietei. Productia de fructe si legume este
sectorul principal al agriculturii spaniole, cu o valoare
de peste 21,9 miliarde EUR in 2025. Aceasta
reprezinta 60% din productia finala a culturilor si 32%
din productia agricola totala a tarii, potrivit datelor din
martie 2026 ale Ministerului Agriculturii, Pescuitului si
Alimentatiei din Spania.
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Cu o productie anuala de aproximativ 24,64 milioane
de tone, din care aproape 60% destinata exportului,
Spania ramane un lider european clar in productia si
exportul de fructe si legume. In acest context, Fruit
Attraction intareste aceasta pozitie de lider, actionand
ca o intersectie strategica intre cerere si oferta si ca
un catalizator pentru sporirea competitivitatii
internationale a industriei.

Fruit Attraction: o platforma internationala de afa-
ceri de prim rang

i

Expozitia din capitala Spaniei a reunit in mod
traditional angrosisti, distribuitori, companii de
logistica, reprezentanti ai comertului cu amanuntul si
companii din intregul lant de aprovizionare. Acesta
este locul in care producatorii si cumparatorii
negociaza noi parteneriate, isi planifica urmatoarele
campanii comerciale, cauta furnizori si monitorizeaza
evolutiile pietei.

In 2026, suprafata expozitionala s-a intins pe 162.000
mp. lar pentru a raspunde nevoilor industriei, spatiul a
fost structurat in patru sectoare principale: Fresh Pro-
duce (produse proaspete, care ocupa aproximativ
70% din suprafata), Auxiliary Industry, Innova & Tech
(tehnologie si inovare) si Fresh Food Logistics
(logistica si lant frigorific).

Pe langa partea comerciald, programul a inclus eve-
nimente-cheie precum Biofruit Congress privind piata
produselor ecologice si Factoria Chef — un spatiu
gastronomic pentru inovare culinara. Tarile invitate
speciale ale celei de-a 18-a editii a forumului au fost
China si Emiratele Arabe Unite, iar tema principala a
discutiilor din industrie a fost tranzitia de la o concen-
trare exclusiva pe randamente la una pe sustenabili-
tatea climatica, gestionarea eficienta a resurselor de
apa si dezvoltarea de soiuri cu o durata de valabilitate
mai lunga.

Cartoful - produsul vedeta al expozitiei de la
Madrid
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Editia din acest an a pus un accent deosebit pe car-
tof, evidentiind importanta economica si strategica a
culturii pentru securitatea alimentarad globala. Cu o zi
inainte de deschiderea oficiala a standurilor, a avut
loc Primul Simpozion International al Cartofului, re-
unind peste 400 de experti. Simpozionul a abordat
teme precum scaderea terenurilor arabile Tn UE,
inovatiile in ameliorare si necesitatea adaptarii la
schimbarile climatice.

Participarea bulgara,
asteptarile

obiectivele de afaceri si

Pe fundalul acestor tendinte globale, Bulgaria a fost
reprezentatd cu propriul stand national. Sapte
producatori autohtoni de legume, plante aromatice si
flori si-au prezentat produsele cumparatorilor
internationali. Companiile care au participat la
expozitie au fost ZP Petya Nanovska, ET ,Karbonika
plus®, ,Eli 2004“ EOOD, ,Ecofruit K and K“ EOOD, ET
+VIKS" — Viktor Asenov, ,Stemo 2013" EOOD si ZP
Valentin Stoyanov.
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Participarea nationald a fost organizata de Asociatia
Bulgara a Producatorilor din Sere (BAPOP) cu spri-
jinul institutional si financiar al Ministerului Agriculturii
si Alimentatiei (MAF) si al Fondului de Stat “Agricul-
tura” (SFA).
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Pentru participantii bulgari, Fruit Attraction este o
oportunitate de a prezenta diferitele fatete ale agricul-
turii autohtone si de a-si compara in mod direct pro-
dusele cu cele ale producatorilor din alte tari,
urmarind cerintele privind calitatea, ambalarea si
logistica.

Presedintele Consiliului de Administratie al BAPOP,
Marin Genurov, a subliniat importanta strategica a
reprezentarii colective:

“Este important pentru noi nu doar sa ardtam
prospetimea si aroma soiurilor bulgaresti de
castraveti, rosii, plante aromatice si flori... Vrem s&
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prezentdm calitatea si capacitatea productiei autoh-
tone  partenerilor  internationali  care  cauta
aprovizionadri fiabile si oferte noi pentru pietele lor. De
aceea, prin reprezentarea colectivd a standului
national, companiile bulgare castiga o vizibilitate mai
mare si oportunitatea de a atrage cumpadratori nu cu
produse individuale, ci cu amploarea si diversitatea
sectorului.”

Mai multe pe aceasta tema:

Tomata - produsul vedeta al FRUIT ATTRACTION
2025
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