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Arysta LifeScience: Garantimos um alto status
fitossanitario dos vinhedos com um modelo de
produto multifuncional de classe-mestre
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No vinhedo da Vinprom Karnobat, perto da aldeia de Venets, uma equipa da empresa agroquimica

demonstrou "em campo" a uma audiéncia profissional as qualidades, atividades, carga e energia do seu
novo modelo corporativo para nutrigdo e protecdo de vinhas contra doengas e pragas. O formato é
altamente funcional — fungicidas, inseticidas e acaricidas de nova geragao, produtos biolégicos para ativar

processos fisioldgicos, produtos para melhorar o desempenho de pesticidas e fertilizantes foliares.
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O encontro na aldeia de Venets, parte do calendario de boas e bem-sucedidas praticas agricolas da Arysta
LifeScience Bulgaria, despertou o interesse profissional de muitos viticultores da parte sudeste do pais,
uma das principais regides vitivinicolas. Miladin Nazarkov, Gerente de Marketing e Vendas da Arysta
LifeScience, informou a audiéncia profissional que a protegéo das culturas na viticultura € uma prioridade
estratégica na politica corporativa tanto da multinacional Arysta LifeScience como da sua subsidiaria na
Bulgaria. Tendo em conta o grande potencial da viticultura bulgara e a dindmica da sua acelerada
modernizagdo, a equipa da divisdo de negdcios na Bulgaria definiu uma nova visdo do seu modelo

tecnoldgico e de produto para o controlo de pragas em vinhedos.

A Arysta LifeScience oferece produtos especialmente desenvolvidos para uso também em vinhas, como os
fungicidas Domark, Spirox e Dimix. Com estes fungicidas, o nivel de protegéo e a seguranca garantida
contra patdgenos que causam doengas fungicas €, sem duvida, aumentado. A este respeito, a Arysta

LifeScience oferece o mais extenso portfélio de inseticidas e acaricidas para viticultura na Bulgaria.

Com a aquisicao da Goémar em Franga, a Arysta LifeScience tornou-se a segunda maior produtora global
de produtos — bioativadores do crescimento vegetal, que também sdo adequados para uso em segmentos
de produgao organica — biopesticidas e bioestimulantes. Na plataforma de demonstragao na aldeia de
Venets, foram utilizados os bioestimulantes Siapton e BM Start (que serédo oferecidos no mercado bulgaro
a partir de 2018). Este € um sinal claro de que a Arysta LifeScience esta a expandir o ambito da protegao
das culturas, mudando a filosofia desta pratica fundamental. O Siapton ativa os genes responsaveis pelas
defesas da planta contra fatores abidticos, acelera a formagao de aminoacidos e apoia a absorgao de
nitrogénio nitrico. Além disso, o Silwet € um adjuvante de nova geragao. O super-espalhante garante uma
distribuicdo incomparavelmente melhor da gota da solugao de pulverizagao sobre uma maior area unitaria
da superficie foliar. Melhora a eficacia dos produtos de protegéo e nutricdo de culturas usados em
combinagao com ele. Os produtos usados com ele penetram morfologicamente em partes da planta mais
complexas e de dificil acesso. O Silwet € uma formulagéo pronta a usar, 100% ativa na superficie. O
produto possibilita reduzir o volume da solugéo de pulverizagao até 40%. O Hix-Change € um novo produto
para preparar solugdes de pulverizacao, baixando o nivel de pH e criando condi¢des 6timas para a acao de

pesticidas e fertilizantes foliares.

Além disso, ha outra circunstancia altamente significativa. A nova geragao de fungicidas e inseticidas da
Arysta LifeScience possui caracteristicas ambientais inovadoras. O formato tecnoldgico da Arysta
LifeScience para a protegéo de vinhedos, selecionado especificamente para as condigbes bulgaras e as

elevadas competéncias profissionais de quem trabalha no setor, esta totalmente estruturado e testado, e o
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seu posicionamento de mercado esta proximo. Cabe agora ao marketing — tornar este modelo reconhecivel

e garantir que o cliente obtenha o direito e a oportunidade de fazer uma escolha informada.



